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Fundacja Lokalna Grupa Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska” wspéifinansowana jest ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach osi
4 — LEADER Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007 - 2013

REGULAMIN KONKURSU NA LOGO
Lokalnej Grupy Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska”

§1

Organizatorem konkursu jest

Fundacja Lokalna Grupa Dziatania ,,Spichlerz Gérnego Slaska”
ul. Zamkowa 3, 42-286 Koszecin
www.spichlerz.org.pl
KRS 0000248865

§2

Cel konkursu:
Celem konkursu jest opracowanie logo Lokalnej Grupy Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska”. Logo
bedzie wykorzystywane jako symbol identyfikujacy Spichlerz Gérnego Slaska oraz jako znak
umieszczany m. in.:

e na materiatach promocyjnych i informacyjnych LGD, w tym na gadzetach reklamowych

e w publikacjach (wydawnictwa kulturalne, przewodniki, mapy, etc.)

e na stronach internetowych LGD, w prezentacjach multimedialnych,

e naterenowym oznakowaniu turystycznym (tablice informacyjne, kierunkowskazy etc.)

§3

Kto moze uczestniczyc?

Konkurs ma charakter ogdlnopolski i jest adresowany do mtodych twdércow pow. 15 roku zycia,
studentéw, artystow plastykow, agencji reklamowych i PR oraz ich pracownikéw indywidualnie a takze
0s6b amatorsko zajmujacych sie projektowaniem graficznym.
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§4

Zasady nadsytania prac

1.
2.

Na konkurs kazdy uczestnik moze nadesta¢ maksymalnie 2 prace konkursowe.
Prace nalezy nadesta¢ w wersji elektronicznej w formie pliku - format wektorowy zamieniony
na krzywe, zapisany w rozszerzeniach (do wyboru) Al, CDR, EPS oraz dodatkowo w wers;ji JPG
(czarno-biata i kolorowa).
Prace muszg spetnia¢ ponizsze warunki:
a) dziata¢ jako symbol,
b) zawieraé znak graficzny oraz napis: Spichlerz Gérnego Slaska (w wersji z napisem pod
znakiem graficznym oraz w wersji obok znaku graficznego po prawej jego stronie)
c) uwzglednia¢ charakter LGD oraz zakres jej dziatalnosci (zatacznik nr 1 do regulaminu)
d) byc fatwe do skojarzenia i zapamietania,
e) by¢ czytelne i funkcjonalne zaréwno w duzych jak i matych formatach (np. na
gadzetach reklamowych).
Termin nadsytania prac: od 15 listopada — do 30 listopada.
Do kazdej pracy konkursowej uczestnik zobowigzany jest przysta¢ osobno karte zgtoszeniowg
(zatgcznik nr 2 do regulaminu).
Nadestanie pracy na konkurs jest rGwnoznaczne z o$wiadczeniem przez uczestnika, ze jest on
autorem nadestanej przez siebie pracy oraz ze praca ta nie narusza praw osob trzecich ani
obowigzujgcych przepiséw prawa.

§5

Rozstrzygniecie konkursu

1. Sposréd nadestanych prac Komisja Konkursowa wytypuje 15 najciekawszych pomystéw, ktoére
zostang poddane otwartemu gtosowaniu wszystkich zainteresowanych oséb. Z 5 prac, ktore
otrzymajg najwiekszg ilos¢ gtoséw zostanie utworzona tzw. lista finatowa. Z tej listy Komisja
Konkursowa wybierze prace zwycieska.

2. Nadestane prace w procesie oceny bedg miaty przyporzadkowany numer identyfikacyjny
a dane autorow beda utajnione. Numery identyfikacyjne nada upowazniony pracownik biura
organizatora przed rozpoczeciem procesu oceny. Prace zostang odkodowane po ogtoszeniu
wynikéw, jednak dane autoréw nie bedg podawane do publicznej wiadomosci (poza zwyciezca
konkursu).

3. Decyzja Komisji Konkursu jest ostateczna i nie podlega odwotaniu.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do nierozstrzygniecia konkursu.

§6
Nagroda

1. W konkursie wyloniona zostanie jedna praca. Autor nadestanej pracy otrzyma nagrode
finansowa w wysokosci 3000 zt netto.

2. Nagroda zostanie wyptacona w formie umowy o dzieto na stworzenie logo lub rachunku w
przypadku podmiotéw gospodarczych. Warunkiem odebrania nagrody bedzie przekazanie
organizatorowi praw autorskich do nadestanej pracy.

3. Fundacja poda do publicznej wiadomosci imie i nazwisko lub nazwe zwyciezcy po 15 stycznia

2010 r. Nagroda zostanie przekazana w ciggu jednego miesigca od daty ogtoszenia wynikow
konkursu.
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4. Organizator informuje, ze nie bedzie wykorzystywat w swej dziatalnosci pozostatych
nadestanych na konkurs prac w celach promocyjnych, chyba ze w szczegdlnych wypadkach
autor nadestanej pracy na wniosek organizatora wyrazi na to pisemng zgode.

5. W przypadku braku mozliwosci skontaktowani sie listownie, mailowo lub telefonicznie ze
zwyciezcg konkursu w ciggu 7 dni od daty ogtoszenia wynikdéw, Komisja Konkursowa dokona
nowego wyboru zwyciezcy z pozostatych prac, ktore znalazty sie na liscie finatowej.

§7
Komisje Konkursowg powotat Zarzad Fundacji Lokalna Grupa Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska” w
drodze uchwaty. Sylwetki Juroréw zostang zaprezentowane po zakorczeniu naboru prac
konkursowych.

§8

Dane osobowe.

Administratorem danych osobowych jest Fundacja Lokalna Grupa Dziatania ,Spichlerz Gérnego Slaska”
z siedzibg przy ul. Zamkowej 3; 42-286 Koszecin. Dane osobowe zawarte w zgtoszeniu przetwarzane
beda, pod warunkiem wyrazenia zgody, w celu przeprowadzenia konkursu. Osoby zgtaszajgce prace
konkursowe majg prawo wgladu do tresci swoich danych oraz mozliwos¢ ich poprawiania. Podanie
danych osobowych jest dobrowolne, przy czym ich podanie jest warunkiem do przyjecia zgtoszenia
pracy konkursowe;j.

§9

W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem decyzje podejmuje Komisja Konkursowa.

Kontakt w sprawie konkursu:

Tomasz Pietrek
tpietrek@spichlerz.info.pl
tel.: 883 769 270

tel.: (34) 310 64 05
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Zatacznik nr 1

Lokalna Grupa Dziatania ,,Spichlerz Gérnego Slaska” (LGD Spichlerz)

LGD Spichlerz rozcigga sie na obszarze

{____,\/\\ 12 gmin zachodniej czesci
s L\-\v/’.z% wojewddztwa $laskiego. To bardzo
( \ zielony obszar, mndstwo tu lasow, tak,
2 \—/\ obszardéw rolnych, rzek i zbiornikéw
f\ L wodnych. Bogactwo Spichlerza to
(G * Czgstochowa N ych. Bog P
- . ...,.,{ ,/ takze zabytki (stare drewniane
‘\P-e-ih C F z"\_;, kosciotki, okazate patace,
S e Kei) ~~ $redniowieczny Zamek). Kwitnie tu
t Y f .‘\_,' r'— , 7z
(_\"\"‘"',_, ™ Twordg / kultura ludowa Gérnego Slagska. W
- ~' » Tarmowskie Gory Koszecinie siedzibg ma Zesp6t Piesni i
Rosmatt (_‘_,4,—~f~rf Tarica Slask. Na terenie Spichlerza
‘Quuuﬁ %o tworzy wielu lokalnych
Mf o Chvice < rekodzielnikéw.
S f 7 .
{/2 \\ é ® r~ Spichlerz Gérnego Slaska chce
i b Katowice JJ promowac sie na terenie
} * Rybnik )/ wojewddztwa slgskiego jako obszar
'\k/\ ( ciekawy turystycznie. Jako miejsce na
\/J\\ ¢ weekendowy wypad lub urlop
"’/(\‘ /} przepetniony kontaktem z naturg i
( S aktywnym wypoczynkiem, $lgska
\ Woj. Sigskie \\\_\ kuchnig regionalng i atrakcjami

turystycznymi.

Obszar Spichlerza lezy 15-60 minut od wielkiej aglomeracji slgskich miast. W tak krétkim czasie
catkowicie zmienia sie krajobraz. Blokowiska zastepuje las. Zattoczone ulice zmieniajg sie w urokliwie
zakatki. Szum aglomeracji zastepuje szum drzew i wody.

LGD, wykorzystujac zgromadzone srodki finansowe (takze ze zrdédet unijnych), stopniowo rozwija
obszar dwunastu partnerskich gmin. Buduje swojg marke w oparciu o ludzi, ktérzy mieszkajg i tworza
na tym terenie oraz zasoby przyrodnicze i kulturowe.

LGD organizuje imprezy kulturalne i promocyjne, szkolenia dla mieszkaricow Spichlerza na temat
agroturystyki i ekonomii spotecznej oraz produktu lokalnego. Rozwija turystyke kulinarng w oparciu o
produkty tradycyjne. Wydaje publikacje: ksigzki kucharskie, przewodniki, mapy turystyczne,
kalendarze. Organizuje wycieczki. Pomaga w rozwoju przedsiebiorcom.

LGD Spichlerz chce kojarzy¢ sie m.in. z ciekawym miejscem na spedzenie czasu wolnego z rodzing i w
gronie przyjacioét. Dla mtodych i dojrzatych ludzi, ktérzy cenig sobie kontakt z naturg, oryginalne

pomysty, dobrg kuchnie, spokdj, aktywny wypoczynek.
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